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Intesa Sanpaolo,
ecco i territori in rivolta
per le «pressioni»

MAL DI BUDGET

Toscana, Umbria, Marche. I piu
arrabbiati sono quelli del Centro
Italia. Ma arrivano anche dure
prese di posizione dal Friuli. Inal-
cune filiali locali di Intesa Sanpao-
lo ci sono molti “mal di budget”.
Emerge dai comunicati sindacali,
che segnalano forte disagio perle
pressioni commerciali.

Toscana-Umbria

Nel comunicato del 2 luglio, Fabi-
First Cisl-Fisac Cgil-Uilca e Uni-
sin, fanno un resoconto del con-
fronto trimestrale dei rappresen-
tanti sindacaliregionali conla di-
rezione Toscana-UmbriadiIntesa
tenutosi il 29 giugno. «Riteniamo
assolutamente inammissibile ba-
nalizzare in questo modo il tema
delle pressioni commerciali deru-
bricandolo, al massimo, ad un “fa-
stidio......” — si legge nella nota -.
Ogni giorno i colleghi ci rappre-
sentano il loro disagio, dovuto a
richieste pressanti di appunta-
menti commerciali, controllo os-
sessivo delle agende, rendiconta-
zioni continue del venduto». Vie-
ne segnalato «un triste primato
assoluto della nostra DR: ad oggi
circa la meta delle segnalazioni
pervenute alla casella IOSEGNA-
LO provengono da Toscana/Um-
bria». Il riferimento ¢ alla casella
email iosegnalo@intesasanpao-
lo.comacui dipendenti e sindacati
possono fare segnalazioni alla
commissione politiche commer-
ciali del gruppo.

Marche e Friuli

Inun comunicato congiunto del 25
giugno, il coordinamento dei sin-
dacati Intesa area Marche sottoli-
nea tral’altro che «vengono con-
vocate continue riunioni com-
merciali conpreavviso ridottissi-
mo, che costringono a
rivoluzionare le agende all’ultimo
minuto. Queste riunioni, nella
maggior parte dei casi, nondanno
alcun valore aggiunto». E si evi-
denzia: «Spesso le richieste ven-
gono accompagnate da velate mi-
nacce e in taluni casi hanno supe-
rato ogni limite!». Pitt duro il co-
municato del coordinamento dei
sindacati Intesa del Friuli del pri-
mo giugno: «E ora di curare le
(de)pressioni commerciali», il ti-
tolo. Poi continua: «Con il pro-
gressivo miglioramento della si-
tuazione pandemica, ha ripreso
vigorel’esasperata ed incontrolla-
ta “pressione alla vendita”. Ap-
puntamenti, collocament, polizze
.“quanto hai fatto?” e “quanto
credidifare?” Sempre piti colleghi
ci chiedono fino a dove I’'azienda
possa spingersi».

I sindacati nazionali
Che dicono a tal proposito i rap-

+. + i 13 Aaigind
presentant nazionaui Qi sinGadca-

tinel gruppo IntesaSanpaolo? «Le
pressioni commercialistanno di-
ventando molto pesanti e 'orga-
nizzazione dellavoro € sempre piu
improntataalla vendita», confer-
ma Silvia Boniardi, segretario re-
sponsabile Uilca gruppo Intesa
Sanpaolo, storica sindacalista del-

I'azienda. E aggiunge: «Dopo la-

fusione con Ubi, & stata costituita
in aprile la nuova commissione

per le politiche commerciali di
gruppo. In pochi mesi sono arriva-
te una trentina di segnalazioni».
Conferme pure da Giuseppe Mi-
lazzo, segretario nazionale Fabie
per anni coordinatore della sigla
nel gruppo Intesa: «I colleghi di
Intesa sono insoddisfatti delle
continue pressioni alla vendita.La
commissione appena insediata ¢
un buoninizio se puo intervenire
sulle segnalazioni di comporta-
menti non coerenti».

Lareplicadellabanca
Ecco la posizione della banca:
«Tra le prime attivita compiute
dal tavolo sindacale dopol'incor-
porazione (di Ubi, ndr) ¢’¢ stata
anche quella di costituire una
commissione politiche commer-
ciali e clima aziendale congiunta
banca-sigle sindacali (innovando
quelle gia esistenti da tempo in
Intesa e Ubi) che puo analizzarele
segnalazioni circa i comporta-
menti non coerenti con i valori
del gruppo trasmesse anche dalle
organizzazionisindacali, garan-
tendone il costante monitoraggio
e che puo formulare eventuali
proposte di azioni positive fina-
lizzate a prevenire situazioni di
criticitd. Conseguentemente le
persone dispongono di tutti gli
strumenti utili a segnalare even-
tuali situazioni di “disagio” e il
sindacato ha gli strumenti per
poter verificare che I'aziendain-
tervenga positivamente».
—V.D’A.
v.dangerio@ilsole24ore.com
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Intesa Sanpaolo. Un ingresso dell'istituto di credito
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